LEI ORDINARIA N2 1720

de 11 de setembro de 2014

DISPOE SOBRE O PLANO MUNICIPAL DE TURISMO E CULTURA
DE JARDIM-MS E DA OUTRAS PROVIDENCIAS.
DR. ERNEY CUNHA BAZZANO BARBOSA, Prefeito Municipal de Jardim -

Estado de Mato Grosso do Sul, FAZ SABER que a Cdmara aprovou e eu

sanciono a seguinte Lei:

Art. 1°..

Fica estabelecido o Plano Municipal de Turismo e Cultura de Jardim -
MS, que se constitui em um conjunto de estratégias e prioridades que
orientam o desenvolvimento sustentdvel do Turismo e da Cultura no
Municipio, integrando sua politica econémica, de forma planejada e
organizada, consolidando-o como destino turistico e proporcionando a

inclusdo social de sua populagdo e a conservag¢do do meio ambiente.

Art. 2°.. Para fins de cumprimento do estabelecido no Plano Municipal

de Turismo de Jardim - MS serdo observados os seguintes conceitos:

I. Turismo é a atividade econémica representada pelo conjunto de
transacoes - compra e venda de servicos turisticos - efetuadas entre os
agentes economicos do turismo, sendo gerado pelo deslocamento
voluntdrio e tempordrio de pessoas para fora dos limites da drea ou

regido em que tém residéncia fixa, por qualquer motivo:



II.

regido turistica é o territorio caracterizado por um conjunto de
municipios turisticos ou de interesse turistico, que possuem afinidades e
complementaridades culturais ou naturais, que possibilitam o
planejamento e a organizacdo integrados, como também a oferta de
produto turisticos mais competitivos nos diferentes mercados, agregando

forca principalmente na gestdo e promocg¢ao;

III. municipios turisticos sdo aqueles consolidados, determinantes de um
turismo efetivo, capazes de gerar deslocamentos e estadas de fluxo

permanente;

IV. municipios com potencial turistico sdo aqueles possuidores de
recursos naturais e culturais expressivos, encontrando no turismo
diretrizes para seu desenvolvimento socioeconémico, ainda ndo

apresentando fluxo turistico efetivo;

V. demanda turistica é o numero total de pessoas que viajam (efetiva ou
real), ou gostariam de viajar (potencial), utilizando instalagées ou
servicos turisticos em lugares afastados de seus locais de residéncia e

trabalho;

VI. oferta turistica é o conjunto de atrativos, equipamentos, bens e
servicos de alojamento, alimentagdo, de recreag¢do e lazer, de cardter
artistico, cultural, social, ou de outros tipos, capaz de atrair e assentar
num determinado local, durante um periodo determinado de tempo, um

publico de visitante;

VII. atividades turisticas sdo aquelas ligadas a hospedagem,
alimentagcdo, agenciamento, transporte, recepc¢do turistica, eventos,
recreacdo e entretenimento, entre outras utilizadas pelos turistas em

seus deslocamentos;



VIII. atividades turisticas sdo aquelas ligadas a hospedagem,
alimentagdo, agenciamento, transporte, recepc¢do turistica, eventos,
recreacdo e entretenimento, entre outras utilizadas pelos turistas em

seus deslocamentos;

IX. destino turistico é o lugar ou espago geogrdfico onde sdo ofertados
os produtos turisticos que sdo consumidos por uma demanda efetiva,

sendo também conhecidos como "nticleos receptores".

Art. 3°.. Plano Municipal de Turismo e Cultura de Jardim - MS estd

estruturado nos seguintes eixos estratégicos:

I. Fortalecimento do Departamento de Turismo e Cultura;

II. Fortalecimento dos Conselhos Municipais de Turismo e Cultura;
III. Planejamento e Gestdo do Turismo;

IV. Estimulo a economia local e produg¢do associada ao Turismo;

V. Melhoria da Infraestrutura turistica;

VI. Divulgag¢do e promocgdo do destino;

1° No eixo estratégico de fortalecimento do Departamento de Turismo e

Cultura pretende-se:
I. Tornar o Departamento de Turismo e Cultura conhecido e valorizado;

II.

Levantamento de dados sobre a historia e cultura locais;

II1.

Fomentar a realizagdo de eventos turisticos culturais;
IV. Conhecer e amar Jardim;

2°. No eixo estratégico de fortalecimento dos Conselhos Municipais de

Turismo e Cultura pretende-se:



I. Aumentar a participacdo e a representatividade dos Conselheiros nos

Conselhos de Turismo e Cultura;
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No eixo estratégico de planejamento e Gestdo do Turismo pretende-se:
I. Conhecer a demanda;

II. Estrutura politicas municipais de turismo;

III. Fomentar a qualificagdo dos servigos;

IV. Combater a exploracgdo de criancas e adolescentes;

V. Provocar a acessibilidade;
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No eixo estratégico de estimulo a economia local e produg¢do associada

ao Turismo pretendem-se:

I. Apoiar e estimular o fortalecimento da produg¢do associada nos

assentamentos;
II. Apoiar estimular o fortalecimento do artesanato e gastronomia;

5° No eixo estratégico de melhoria da Infraestrutura turistica pretende-

se:
I. Construir espagos publicos para o turismo, produgdo associada e lazer;

6° No eixo estratégico de divulgagdo e promogdo do destino pretende-

se:
I. Criagdo de material de divulgacgao;
II. Promog¢do do Destino;

Art. 4°.. O Plano Municipal de Turismo e Cultura de Jardim - MS orienta-

se pelos seguintes principios:



I. sustentabilidade, buscando equidade social, eficiéncia econdémica,
valorizagdo e respeito a cultura regional, protegdo, preservacdo, e
conservacgdo do meio ambiente, que permita uma maior qualidade de vida

aos atores envolvidos na atividade, direta e indiretamente;

II. associativismo, articulando e fortalecendo associacoes locais,

tornando-os agentes ativos na busca dos objetivos comuns;

III. visdo sistémica, abrangendo e observando os diferentes atores da

cadeia produtiva do turismo local, regional e nacional;

IV. parceiras, promovendo articulacdo e gestdo coordenada, envolvendo
0s trés setores publico, privado e associativo, estabelecendo um processo

de sinergia para alcancar objetivos comuns;

V. parceiras, promovendo articulagdo e gestdo coordenada, envolvendo
os trés setores publico, privado e associativo, estabelecendo um processo

de sinergia para alcang¢ar objetivos comuns;

VI. regionalizacdo, participando das acées de desenvolvimento turistico

da regido e do Estado de Mato Grosso do Sul;

VII. inclusdo e valorizacdo da comunidade local, possibilitando que um
maior numero de pessoas tenha acesso ao turismo,tanto a sua prdtica
como também se beneficiando de seus resultados diretos, reduzindo as
desigualdades fisicas e sociais e combatendo a pobreza através da

geracdo de emprego e renda;

VIII. competitividade, promovendo e apoiando iniciativas de
treinamento, qualificagdo, profissionalizagdo, e aprendizado voltados para
a especializacdo da oferta, primando pela qualidade e aumento da

competitividade do Destino;

IX. conhecimento, considerando e valorizando dados estatisticos e
producdo cientifica sobre turismo para a definicdo de estratégias, metas e

acoes que visem o desenvolvimento sustentavel;



X. inovacdo, buscando continuamente a melhoria e inova¢cdo dos
processos de gestdo e a qualidade da oferta de servigos turisticos e

profissionais locais.

Art. 5°.. Sdo instrumentos do Plano Municipal de Turismo e Cultura de

Jardim - MS:

I. o COMTUR, Lei Municipal n°.895/97, de 09 de maio de 1997, que cria o

Conselho e o Fundo Municipal de Turismo:

II. o Férum Bonito - Serra da Bodoquena, através do Direcionamento
Estratégico das Ag¢ées do Forum de Turismo de Bonito - Serra da

Bodoquena para 2013/2014;

III.
o Plano de Turismo do Estado de MS - FUNDTUR/MS, estratégias de
Desenvolvimento do Turismo de Mato Grosso do Sul 2009/2020, regido

Bonito - Serra da Bodoquena;
IV. o Plano Nacional de Turismo - MTUR, 2013/2016;

V. a legislagdo vigente nos dmbitos nacional, estadual e municipal, que
tenha impacto no desenvolvimento do turismo no Municipio e garanta sua

sustentabilidade;

VI. os incentivos para a ampliagcdo, qualificacdo e promocdo da oferta

turistica estadual, disponiveis em dmbito nacional, estadual e municipal;

VII. as pesquisas estatisticas disponibilizadas pelos Governos Federal,

Estaduais e Municipais e por outras organizagées que atuam no setor;

VIII. o PDITS - Plano de Desenvolvimento Integrado do Turismo

Sustentdvel, da Serra da Bodoquena.



Art. 6°.. Compete ao Departamento de Turismo e Cultura e ao Conselho
Municipal de

Turismo de Jardim - MS, a definicdo de diretrizes, a proposicdo e a
implementacdo do plano municipal de turismo e cultura, em todas as
suas modalidades de promocg¢do, e a normatizagdo, a fiscalizagdo, a
divulgagcdo e o incentivo ao turismo, como fator de desenvolvimento
econémico social, e ainda fator de conservagdo do meio ambiente,
compelindo-lhe para a realizacdo dos

seus objetivos:

I. o0 acompanhamento de planos, programas e projetos, garantindo o seu

desenvolvimento;

II. a promogdo do desenvolvimento sustentdvel do turismo;
III. a gestdo publica do turismo municipal;

V. a promocdo e divulgagdo do destino turistico Jardim / MS;

IV. a articulagdo institucional entre seus parceiros e os atores da
atividade turistica, no dmbito municipal, estadual, nacional e

internacional;
V. a promocgdo e divulgagdo do destino turistico Jardim / MS;

VI. a celebracdo de contratos, convénios e outros instrumentos legais,
com entidades publicas e privadas, objetivando a perfeita execucdo dos
programas e projetos que decorram do Plano Municipal de Turismo e

Cultura de Jardim / MS;

VII. a representagcdo e atuacdo como orgdo oficial de turismo do
Municipio de Jardim - MS, no que se refere nas diferentes instdncias de

governo do setor;

VIII. outras atividades correlatas.



1°. No dmbito do Plano Municipal de Turismo e Cultura de Jardim - MS
cabe ao Departamento de Turismo e Cultura, a operacionalizagdo e a
execucdo das agoes previstas no Plano Municipal, respeitando-se seus
limites legais de atuagdo enquanto oOrgdo oficial de turismo no
Municipio.

2°. As atividades e acoes do Departamento de Turismo e Cultura de
Jardim - MS deverdo estar em consondncia com a normatizagdo

existente nas esferas federal, estadual e municipal.
Art. 7°..
Esta lei entrara em vigor na data de sua publicacdo, revogadas as
disposi¢cées em contrdrio.

JARDIM/MS - EM, 11 DE SETEMBRO DE 2014

DR. ERNEY CUNHA BAZZANO BARBOSA Prefeito Municipal

Lei Ordinaria N2 1720/2014 - 11 de setembro de 2014

Este texto ndo substitui o publicado no Didrio Oficial em



